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Wir gehen also shoppen...g
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Kostenlos registrieren und nutzen:
de/packstation













Fazit

e von Trends, sozialen Gruppen,
Markenimage und Emotionen
beeinflusst

* Kaufkraft ist entscheidend
* konsumieren = Luxus (nur bedingt!)

exzessiver Konsum schadet (Umwelt,...)

Consumer Spending by Country 2025
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